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GEMA-freie Musik fiir die Hotellerie

Musik als Erfolgsfaktor in der Hotellerie — Wie gezielte Beschallung Gaste begeistert und Umsatze
steigert

In der modernen Hotellerie entscheidet langst nicht mehr nur die Qualitdt von Zimmern, Service oder
Gastronomie (iber den Erfolg eines Hauses. Vielmehr ist es das ganzheitliche Erlebnis, das Gaste
Uberzeugt — und dabei spielt ein oft unterschatzter Faktor eine zentrale Rolle: die Musik.

Zahlreiche Studien und Praxiserfahrungen zeigen, dass Musik einen direkten Einfluss auf das
Verhalten und die Stimmung von Menschen hat. Sie aktiviert, beruhigt, inspiriert und schafft
Atmosphare. Gerade in Hotels, Pensionen und Ferienanlagen wird die gezielte musikalische
Untermalung zunehmend als strategisches Instrument eingesetzt — mit messbarem Erfolg.

Atmosphare als Umsatztreiber

Musik kann die Verweildauer von Gasten verlangern, das Konsumverhalten positiv beeinflussen und
sogar die Wahrnehmung von Speisen und Getranken verandern. In der Hotelgastronomie flhrt die
passende Klangkulisse haufig dazu, dass Gaste langer bleiben, mehr bestellen und das gesamte
Erlebnis intensiver wahrnehmen. Eine angenehme Hintergrundmusik sorgt flr Entspannung, wahrend
lebendigere Klange in Barbereichen die Kommunikation und Dynamik fordern.

Nicht nur die Gaste profitieren: Auch Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter reagieren positiv auf eine
stimmige akustische Umgebung. Eine passende musikalische Begleitung kann die Arbeitsatmosphare
verbessern, Stress reduzieren und die Motivation steigern.

Individuelle Klangwelten fiir unterschiedliche Bereiche

Ein Hotel besteht aus verschiedenen Erlebniszonen — und jede hat ihre eigenen Anforderungen an die
Musik. In der Lobby sind dezente, einladende Kldange gefragt, die einen ersten positiven Eindruck
vermitteln. Im Restaurant unterstitzt Musik den Genuss und schafft eine angenehme



Essensatmosphare. Bars profitieren von rhythmischen Sounds, wahrend im Wellnessbereich ruhige,
entspannende Musik im Vordergrund steht.

Die Herausforderung liegt darin, diese unterschiedlichen Bereiche sinnvoll und flexibel zu beschallen.
Moderne Konzepte setzen daher auf zonenspezifische Playlists, die individuell angepasst werden
kénnen und sich nahtlos in bestehende Beschallungssysteme integrieren lassen.

Musik als Teil der Markenidentitét

In einer Zeit, in der sich Hotels zunehmend Giber Ambiente und Emotion differenzieren, wird Musik zu
einem wichtigen Bestandteil der Markenidentitat. Sie unterstiitzt das Raumkonzept, unterstreicht den
Stil des Hauses und sorgt dafiir, dass Gaste sich wohlfiihlen und gerne wiederkommen.

Besonders in der sogenannten Erlebnisgastronomie ist die akustische Gestaltung nicht mehr nur ein
Zusatz, sondern ein wesentlicher Bestandteil des Gesamtkonzepts. Der richtige Sound, zum Beispiel
bei internationalen Themenabenden, kann aus einem Aufenthalt ein Erlebnis machen —und aus
Gasten Stammkunden.

Flexible und wirtschaftliche Losungen im Fokus

Neben der kreativen Gestaltung spielt auch die wirtschaftliche Seite eine entscheidende Rolle. Viele
Betriebe suchen nach Losungen, die nicht nur flexibel und einfach in der Anwendung sind, sondern
auch langfristige Kostensicherheit bieten.

Hier setzt der Anbieter Radiogemafrei.de an: Mit speziell fiir Hotels und Gastronomie entwickelten
Musiklosungen erhalten Betriebe kuratierte Playlists aus verschiedenen Genres — von Klassik bis Pop
— die sich individuell einsetzen und anpassen lassen. Die Lieferung von tiber 5000 Titeln von Klassik
bis Pop mit 20 Playlisten erfolgt auf einem USB-Stick, der sich unkompliziert in bestehende Systeme
integrieren lasst.

Ein besonderer Vorteil liegt in der Lizenzstruktur: Nach dem einmaligen Erwerb entstehen keine
weiteren laufenden Kosten, und die Musik kann zeitlich unbegrenzt genutzt werden. Fir viele
Hoteliers bedeutet das nicht nur Planungssicherheit, sondern auch eine deutliche Entlastung im
laufenden Betrieb. Hier gibt es weitere Informationen und Hoérbeispiele :

https://www.radiogemafrei.de
Fazit

Musik ist weit mehr als nur Hintergrundbeschallung — sie ist ein entscheidender Erfolgsfaktor in der
Hotellerie. Richtig eingesetzt, steigert sie nicht nur das Wohlbefinden von Gasten und Mitarbeitern,
sondern wirkt sich auch direkt auf Umsatz und Gastezufriedenheit aus.

In einer Branche, in der jedes Detail zahlt, wird die akustische Gestaltung zunehmend zum
Wettbewerbsvorteil. Hotels, die diesen Faktor gezielt nutzen, schaffen nicht nur Atmosphare —
sondern bleibende Eindriicke.



